


一款手游收入破2亿，出海东南亚
开始赚钱了
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中国手游全球大航海

海外疫情下的危与机
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中国手游出海 市场及头部玩家

在今年共有腾讯、网易等11家中国出海

公司进榜单。其中，百度、FunPlus、紫

龙等7家公司名次提升。中国游戏发行商

的数量也有所增加，包括莉莉丝游戏、

三七互娱、龙创悦动和友塔游戏新晋52

强榜单。



出海企业半壁江山是手游



海外市场还未形成绝对垄断 游戏公司多样化
市场差异导致产品差异
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中国占全球移动游戏市场32%



中国自主研发游戏海外收入96亿高增长

2019年，中国自主研发网络游戏海外市场
实际销售收入仍保持高增长趋势，移动游
戏产品出海是主要增长动力。



中国自主研发游戏海外收入96亿高增长



赚钱在欧美日韩 吆喝在东南亚印度

中国移动产品出海路径

海外市场

港澳台
东南亚印度

中东北非 日韩 欧美

语言无障碍
文化相通
消费力强
基数少

文化相同
消费力较弱
用户基数大
增长迅猛

消费力强
增长迅猛

消费力强
产业发达、市场成熟

门槛高

消费力强
用户成熟
门槛高



东南亚手游市场30亿，收入增速13.9%

· 数据来源：《全球游戏市场报告》 ·



· 游戏工委及IDC数据 ·



中国自主研发游戏海外重点地区收入分布



印尼手游市场增长拐点



2018-2019年印尼手游收入TOP20 | AppStore & Google Play

印尼手游市场Top20，中国11家







海外疫情下的危与机

疫情 抢市场，还是稳现金流？

增速
投放，如何应对疫情变化？

群雄 变现，会有哪些调整？

增速 投放，如何应对疫情变化？

群雄 变现，会有哪些调整？



海外疫情下的危与机

用户数量、频次、时长 Impression

未来经济预算、
投放预算 eCPM/CPI

获取海外优质
用户的合适机会

投放策略
重点地区的调整
渠道组合的调整

游戏运营与内购策略
广告变现策略
广告样式的调整
底价的调整



最后，抱团出海多交流分享

扬帆出海
微信公众号子夜微信号


